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Landesrat Achleitner: ,,Alle Alle! Kultur“ sammelt internationale
Preise

Wirtschafts- und Tourismus-Landesrat Markus Achleitner: Kulturkampagne
des Oberdsterreich Tourismus bereits mehrfach ausgezeichnet

,» Alle Alle! Kultur’, der Kampagnenfilm des Oberdsterreich Tourismus zum
Kulturjahr 2024, begeistert die Jurys nationaler und internationaler
Wettbewerbe. Gestern wurde der Clip bei den ,31. Internationalen
Wirtschaftsfilmtagen* mit dem ,,Grand Prix“ ausgezeichnet”, zeigt sich
Wirtschafts- und Tourismus-Landesrat Markus Achleitner erfreut. Bereits
im Marz belohnte die Jury des internationalen Tourismusfilmfestivals
»Goldenes Stadttor — The Golden City Gate“ in Berlin den kreativen Zugang
zur Vielfalt des Kulturangebots in Oberodsterreich mit einem ,,Goldenen
Stern“ in der Kategorie ,,Kampagne International“. Jetzt kommen weitere
Trophden dazu. Gleich vier ,,Victorias“ raumte ,Alle Alle! Kultur®“ bei den
Internationalen Wirtschaftsfiimtagen ab. Allen voran den ,,Grand Prix“ fur
den besten Film des gesamten Festivals. Dazu zwei ,,Victorias“ in Gold in
den Kategorien ,,Social Media“ und ,,Tourismusfilm“ und eine ,,Victoria“ in
Silber in der Kategorie ,,Marketingfilm B2C*. Bereits ndchste Woche steht
die Verleihung der ,Corporate Film & Music Awards“ im Rahmen des
Crossing Europe Filmfestivals in Linz an. Dabei steht der Clip in nicht
weniger als funf Kategorien auf der Shortlist. Und am 29. Mai wird ,,Alle
Alle! Kultur”“ bei den ,World Media Festivals“ in Hamburg mit dem
»intermedia-globe GOLD Award“ ausgezeichnet.

Obergsterreich als Kultur-Reiseziel starken

,Ein groBes Kulturangebot in Oberdsterreich trifft 2024 auf eine weltweit
wachsende Nachfrage im Kulturtourismus. Laut einer aktuellen Gastebefragung
ist Kultur fur 21 Prozent der Gaste in Oberdsterreich ein wichtiges Urlaubsmotiv.
Um die Chance dieses besonderen Kulturjahres 2024 langfristig zu nutzen,
startete der Oberdsterreich Tourismus erstmals einen ausschlief3lich kultur-
touristischen Angebots- und Kommunikationsschwerpunkt, hebt Landesrat
Achleitner hervor.



,Die daraus entstandene mutig-kreative Kulturkampagne wurde in enger
Zusammenarbeit mit Kulturinstitutionen, Kulturschaffenden, den touristischen
Partnern und den beiden Agenturen FORAFILM und tochter konzipiert. Dass sie
nunmehr bereits mehrfach ausgezeichnet worden ist unterstreicht die grof3e
Strahlkraft der Kampagne®, so Landesrat Achleitner.

Nach reichweitenstarken internationalen Mal3nahmen im vergangenen Halbjahr
stehen aktuell Videodokumentationen, Podcasts und Portraits von
Kulturbotschafter/innen im Mittelpunkt, die regionale Kulturangebote ins
Rampenlicht stellen.

sIch freue mich, dass unser neuer, kreativer Ansatz bei Wettbewerben honoriert
wird und dass die intensive Vorbereitung unserer Kultur-Kampagne mit diesen
renommierten Auszeichnungen gewdrdigt wird“, erganzt Mag. Andreas
Winkelhofer, Geschaftsfihrer  des Oberosterreich Tourismus. 22
Kulturbotschafter, 10 Drehtage, 22 verschiedene Locations in ganz
Oberdsterreich, 180 Minuten Rohmaterial und 50 verschiedene Videoformate
sind die Basis fur eine breit angelegte internationale Kampagne, um
Oberosterreich als Kulturreiseziel vor den Vorhang zu holen.

22 Kulturschaffende — eine Botschaft

Im Mittelpunkt des Clips, dem Herzstick der Kampagne, der uUber alle Social
Media Kanéle bereits 11 Mio. Impressionen erreicht hat, stehen 22
Kulturbotschafter:innen aus Oberd6sterreich, Kulturschaffende, Musiker:innen,
Kiunstler:innen und Vereine, wie Parov Stelar, Philipp Hochmair, Ina Regen, die
St. Florianer Séangerknaben, das Bruckner Orchester Linz, die Europaische
Kulturhauptstadt Bad Ischl Salzkammergut, Silke Grabinger, die Ebenseer
Fetzen, der Mduhlviertler Blaudruck, TikTok-Star Fazlija und viele andere
mehr. ,Unsere Kulturbotschafter bringen gemeinsam die Kernbotschaft auf den
Punkt, die wir mit der kultur-touristischen Kommunikationsoffensive zum
Kulturjahr 2024 transportieren wollen. Namlich dass Kultur nicht das Werk
einzelner ist, sondern alle umfasst, Kulturschaffende genauso wie Kultur-
GenielRende, und dass alle eingeladen sind, im reichhaltigen Kulturprogramm
Oberdsterreichs ihre persénlichen Highlights zu finden®, erklart Winkelhofer.



Volltreffer fir Oberdsterreich

Auch beim ,Salzburger Landespreis Werbung“ konnte Oberosterreich Tourismus
einen Erfolg verbuchen. ,Urlaub in der schonsten Ecke®, die mit der Agentur
Creative Tactics entwickelte Kampagne fir Ful3ballcamps in Oberd6sterreich,
wurde mit dem 2. Preis in der Kategorie ,Anzeigen® pramiert. Alljahrlich im
Sommer nutzen internationale Spitzenclubs die optimalen Bedingungen in
Obero6sterreich fur die Saisonvorbereitung. Die Trainingscamps generieren
touristische Wertschépfung und eine starke mediale Prasenz Oberdsterreichs in
wichtigen  Auslandsmarkten wie Deutschland, Tschechien und den
Niederlanden.
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